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看点

为全面做好汽博会期间市容执法
保障工作，长春市市容环卫局在本届汽
博会期间积极采取有效措施，为展会营
造了文明有序的观展环境。

展会前，市市容环卫局制定了本届
汽博会市容执法保障方案，成立了保障
工作领导小组， 专门召开部署会议，落
实属地责任包保， 实施分片负责制，严
格管理，确保展会周边市容环境规范有
序。

各辖区中队中队长作为第一责任
人，组织属地街道办事处负责人亲自带
队提前介入，对展会周边环境开展不间
断专项整治，实施最严格的管控，收到
了显著成效。

在开展整治工作的同时，市市容环
卫局严格执法，确保展会有序。 汽博会
期间全市共出动市容执法力量157人，

执法车辆41台， 分为5个执法责任区，
（场外4个、 场内1个)，12个执勤岗全面
布控。采取分组执勤、流动巡查、错时午
休等方式，做到执法不留间隙，巡查不
留盲区， 确保了展场内外无一商贩占
道经营，保证了本届汽博会在市容环境
整治效果上与往年相比得到了全面提
升。 /记者 王春胜 李娜 报道 摄

作为当今最具代表性的人文标志，汽车
是被誉为“改变世界的机器”。从某种意义上
来说，汽车工业的发展水平标志着一个国家
工业经济的发展水平。

长春这座因汽车而快速成长起来的城
市，从没有放弃过“让中国成为汽车强国”的
努力，打造国际汽车名城是这个城市的梦想
与追求。 在这种持之以恒的追求中，长春汽
博会，为长春搭建起一个与国际融通交流的
大平台。

今天， 在世界汽车大舞台上，“长春制
造”的力量已势不可挡。 长春对于汽车产业
的梦想与追求在不断的摸索与实践中日渐
清晰，汽车工业早已成为长春市工业经济中
第一大支柱产业。而这一切正是汽博会从无
到有，从小到大，从弱到强，不断走向辉煌的
基础保障和重要支撑。

任何一个产业都不是在封闭状态下发
展起来的，汽车产业也是如此。十余年来，长
春汽博会充分发挥汽车服务贸易、 技术交
流、产业合作的平台作用，已经成为市场、技
术、服务的综合性开放平台，使企业和消费
者了解世界汽车发展的趋势，找到自身的差
距，变压力为动力，进一步开拓视野，转变观
念，改善经营方式，加速汽车产品的技术进
步和产品更新换代。

长春拥有汽车研究所、吉林大学汽车工
程学院、 中科院应化所等优越的科研院所，
拥有雄厚的汽车产业基础，拥有众多优秀的
汽车产业人才。 举办汽博会，对于促进长春
市汽车产业与国际、国内著名的汽车厂家的
交流与合作，提高全市汽车产业地方配套率
和相关产业融合度，加快汽车零部件、汽车
电子等高端配套产业以及汽车商贸、汽车金
融、汽车服务业的发展，打造世界级汽车产
业基地，都起到了难以估量的作用。

原中国汽车工业协会、中国汽车工程学
会名誉理事长张小虞曾表示：“对长春而言，
办好汽博会的意义不同于一般城市。长春市
每 10个人中就有一人与汽车的生产、销售、
研发、维修相关，在广大市民心目中，汽车产
业已不仅是拉动全市经济增长的支柱产业，
更作为一种社会文化形式，与这座城市的精
神内涵紧密地融合在一起，成为长春独具特
色的城市象征和对外交流的城市名片。 ”而
长春汽博会不就是承载这种城市象征和城
市名片的鲜活又动感的最好平台吗？

车轮飞驶，马达轰鸣。 经过 20年的磨
砺和积淀， 长春汽博会让越来越多的人享
受到了汽车带来的幸福。在建设幸福长春的
道路上，这个因汽车而兴的城市继续一路奔
腾……/记者王春胜李娜报道吴然摄

从“一张白纸”到“万马奔腾”
———中国(长春)国际汽车博览会精彩不断

长春汽博会随着多年的积淀和发
展，现已成为中外汽车企业展示形象和
品牌、交流信息、寻求合作、实施全球营
销战略的重要平台，伴随着“智能网联”
新时代的来临，作为推动中国汽车产业
发展不可或缺的一部分，长春汽博会也
向追求品质靠拢和转变， 在展台形象、
展出车辆、新车发布、活动举办上做精
做细，用品质去塑造自身品牌，延伸参
展企业在展会中期和后期的品牌传播
和价值传播，不断摸索长春汽博会未来
发展探索新的创新模式。
在 2018 年的长春汽博会上， 就有一支
这样的舞团，他们通过组委会搭建的平
台与对接的资源，用曼妙的舞姿和活力
四射的演出一次次掀起活动现场的高
潮，也用动感的音乐和全心的投入诠释
着参展商的品牌价值，将汽车文化不断
融入时尚动感元素和鲜活动力。

对于广大参展商来说，以现场活动
带动人流客流已是参展期间必不可少
的主要形式，而与其品牌个性相匹配的
舞蹈则会悄无声息间与所传递的营销

信息相得益彰，他们或狂野、或优雅、或
奢华、或时尚……用极具节奏和律动的
舞蹈将参展汽车品牌的个性展现的淋
漓尽致。

据悉， 该舞团美女流行舞部 60 名
美女舞者， 民族舞台舞蹈部 60 名专业
科班舞者，男子街舞部 20 名街舞舞者，
主要服务于东三省的所有中高端客户
群。 在今年长春车展上，她们的身影出
现在了车展现场的众多舞台之上，也为
时下流行的抖音、快闪等短视频的拍摄
提供了极具人气的一手素材。 斯巴鲁男
女现代双人舞、雷克萨斯六人专业现代
舞、 一汽奔腾展台五人美女爵士舞、一
汽奔腾 15 人美女快闪、 红旗男女双人
舞，三人美女流行舞、江淮汽车四人美
女爵士舞、 猎豹汽车四人美女韩国舞
……10 天的展期他们将携手各品牌参
展商为现场观众上演 400 余场次的视
觉盛宴，广大消费者到车展现场观展购
车的同时，不妨驻足脚步，领略专业舞
蹈团队的精彩演出吧！

/记者 王春胜 李娜 报道 吴然 摄

15 次绽放，20 载春秋。
2018 年 7 月 13 日，第十五届中国（长春）国际汽车博览会隆重启幕。 这是一个值得纪念的时刻，伴随着中

国汽车发展的脚步，长春车展步入弱冠之年。
从 1999 年开始长春车展初次亮相，由最初懵懂稚气的孩童，变身为现在国际 A 级车展，这个立足于长春

汽车辉煌发展历史和雄厚产业基础的盛会———长春（国际）汽车博览会，功能由过去单纯的产品展示，发展成
为中外汽车企业展示形象和品牌、交流信息、寻求合作，实施全球营销战略的舞台，成长为中国最具权威、国际
最具影响力的汽车大展之一。

这是一条洒满艰辛的路，更是一条风雨交加的路，如今，车展已经成为推动一个城市汽车工业发展不可或
缺的部分，走过 20 年的长春汽博会折射了一个时代的变迁，印证着各个历史时期的时代特色，也见证了中国
汽车工业的欣欣向荣和中国汽车市场的迅猛发展，长春车展也由此成为中国汽车产业不断发展的缩影。

长春是中国汽车的发源地，1953 年 7 月 15
日，当毛泽东主席亲笔题写“第一汽车制造厂奠基
纪念” 的汉白玉基石放置在中国一汽厂区中心广
场基座上时标志着中国汽车工业的诞生。 而这一
天也为北国春城长春烙上了鲜明的“汽车”烙印，
从此长春与汽车结下了不解之缘， 她承载着新中
国汽车丰厚的历史， 她书写着当代中国汽车的最
新成就。

时间的界面回到上世纪 90年代末，正值中国
会展业刚刚兴起，带着对汽车特有的钟爱，带着对
车城美好的憧憬， 长春市开始研究策划举办首届
长春汽博会。

在不足 9个月的时间里筹办一场高规格、高
水平的汽车展会，一无经验、二无人才，怎么办？

翻开长春人的创业史，无不彰显着敢为人先、
永不言败、舍我其谁、勇于担当的气势。 为了取得

国家有关方面的支持， 长春市相关领导和工作人
员与时间赛跑，得到了国家相关部委、中国国际贸
易促进委员会、国家质量技术监督局等 10余家国
家级机构的支持， 就连原先对本次活动不看好的
几家单位也硬是被“拧”了过来；没有专门队伍，就
从市直机关中抽调；没有经验，就请来国内知名公
司的业务骨干帮助指导，坚持从干中学。

1999年 9月 5日，随着时任全国人大常委会
副委员长邹家华高声宣布，中国（长春）国际汽车
博览会暨中国（长春）商品交易会拉开了帷幕。 尽
管展会冠以汽车博览会和商品交易会两个名头，
并残留着综合性展会的印迹， 却从里到外都突出
了“汽车”这个主题。 一万平方米的室内展厅和室
外两万多平方米的展场被布置得满满当当。 五六
十万人的参观， 在长春社会活动的历史上创造了
一个新的纪录。

大道行思，取则行远。
经过多年的磨砺和积淀，承载着新中国汽车

工业摇篮的丰厚文化底蕴，伴随着长春汽车产业
的蓬勃发展，中国（长春）国际汽车博览会已从一
个地方性车展，华丽蜕变为拥有重要国际影响力
的国内一流汽车专业展览会。 从 1999年第一届

汽博会展览面积 1万平方米，参展厂家 41个，参
展车辆 205 台，参观人数 50 多万人次，到 2017
年的第十四届汽博会展览总面积达 22 万平米，
参展厂家 139 个， 参展品牌 145 个， 展车数量
1322台，销售各种车辆首次突破 3万台，观众最
多一天突破 10万人次……虽遭受了三场暴雨的

从优到精，在创新中实现跨越从弱到强，在开拓中加速发展

从无到有，在困境中全面崛起 冲击，观众热情仍暴棚冲天，不可阻挡，可
见车城人民对汽博会的喜爱无以复加。

回望长春汽博会， 她在车城沃土中
不断萌发、成长、壮大。 首届汽博会在车
城丰厚的汽车沃土和浓厚的汽车文化氛
围中破茧而出、一炮打响，实现了“开门
红”；而“中国著名车展”名头的由来，肇
始于第二届长春汽博会，兴盛于第三届。

“十年魔剑凹砥砺，一朝成锋开金
石”，伴随着各地车展的迅速崛起，走过
青葱岁月的长春汽博会， 再次面临新的
挑战。 新的媒体环境下，传播方式与受众
人群已经发生巨大变化， 汽车消费从观
念到规模与 10 余年前远不可同日而语；
汽车厂商共同面临市场变化所带来的严
峻考验的今天， 长春汽博会同样面临着
挑战。 百瑞国际会展集团相关负责人表
示， 随着中国汽车业市场的进一步繁荣

和发展、 个性化需求的迅速加强迎来中
国汽车产业互联 + 的大时代。 国内汽车
市场进入到新一轮发展高峰期， 作为推
动中国汽车文化发展不可或缺的一部
分， 长春汽博会也从追求规模向追求品
质转变，在展台形象、展出车辆、新车发
布、活动举办上做精做细，用品质去塑造
品牌。 在互联网 + 国际车展的大背景下，
主办方在实景展览基础上， 增加互联网
虚拟展览， 延伸参展企业在展会中期和
后期的品牌传播和价值传播， 为长春汽
博会未来发展探索新的模式。 同时，主办
方也在努力办出更加人性化的展会，开
通了网络证件办理、 线上购票等电子票
功能极大地方便参展商和广大观众。 增
加公众服务点位，为观众提供行李寄存、
失物招领、母婴休息、公众饮水、儿童找
寻、医疗等服务。

长春市市容环卫局：

用文明装点每个角落

专业团队“舞”动长春车展
400余场现场表演给你好看


